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Avertissement 

 
Ce document présente une partie du logiciel LIVRASOFT, sans aucune garantie de 
performance. 
Il ne s'agit en aucune façon d'un document contractuel qui engage de quelque manière que 
ce soit la société LIVRALOG. Toute modification et évolution du logiciel et/ou de la 
documentation pourra intervenir sans préavis. 
LIVRALOG ne pourra être tenu pour responsable des préjudices directs ou indirects, de 
quelque nature que ce soit, résultant d'une imperfection dans les programmes et le manuel, 
même s'il a été avisé de la possibilité de tels préjudices. 
Ce manuel est protégé par la loi du 11 mars 1957 sur la propriété littéraire et artistique, 
complétée par la loi du 3 juillet 1985 et par toutes les conventions internationales applicables 
aux droits d'auteur. 
Selon la loi sur les droits d'auteur, ce manuel ne peut être copié ou traduit, en tout ou partie 
sans le consentement écrit de LIVRALOG. 
 

 

 
 

SIREN 479 992 729  
APE : 722A 

Tel. 06 74 49 74 75 
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1 DETAIL DE LôECRAN 

Dans le menu principal, appuyer sur le bouton Recherche article. 
 
La documentation fait référence sur certaines actions au logiciel livrimage.  
Livrimage est un logiciel installé sur le poste de la librairie sous condition avec la plupart des 
résumés et couvertures de livres depuis le 1er septembre 2008 dans tous les thèmes 
(scolaire, littérature, jeunesse, BD, manga, comics...).  
Les mises à jour sont téléchargées automatiquement sur Internet en ouvrant le logiciel 
livrimage. Lôinstallation, lôutilisation et le t®l®chargement automatique des mises à jour sont 
gratuits si la librairie possède un contrat de maintenance du logiciel Livrasoft ! 
Pour en savoir plus sur ce logiciel, consultez le site www.livrimage.fr 
 

1.1 LE MENU 

 
1          2         3          4         5          6          7         8          9       10        11       12       13        14        15 

  
1. Affichage rapide ou édition des promotions terminées, en cours, à venir. 
2. Ouverture, modification, cr®ation de la fiche descriptive et de la photo dôun article. 

Ces données sont spécifiques à la librairie. 
3. Ouverture de lô®cran pour passer une commande de lôarticle sélectionné. 
4. Afficher les statistiques de ventes et de commandes dôun article. 
5. Affichage au format PDF de la fiche de lôarticle s®lectionn® avec la couverture et le 
r®sum® si lôinformation existe dans livrimage. 

6. Impression dôune ®tiquette avec codes ¨ barres et informations de lôarticle 
sélectionné pour les imprimantes dô®tiquettes acceptant le PDF (exemple : modèles 
ZEBRA LP). 

7. Lancer une recherche après avoir sélectionné les critères de recherche ou appuyer 
sur la touche entrée sur une des touches de saisie. 

8. Efface tous les critères de recherche. 
9. Créer une nouvelle fiche article. 
10. Modifier la fiche de lôarticle s®lectionn® ou créer une nouvelle fiche à partir de cette 

fiche. 
11. Agrandir jusquôen bas de lô®cran la liste des articles trouv®s. 
12. Remettre lôaffichage par d®faut de la liste des articles trouvés. 
13. Ouverture de lô®cran de gestion des commandes clients. Lôarticle s®lectionn® où les 

articles sélectionnés sont conservés en mémoire. 
14. Aide. 
15. Quitter lô®cran. 

 
 
 

http://www.livrimage.fr/
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2 RECHERCHER UN ARTICLE 

 

2.1 DESCRIPTION DE LôECRAN 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 

 
 
 
Les critères RAYON, DISPO (disponibilité), EDITEUR et THEME sont à sélectionner 
obligatoirement à partir de la loupe. 
Les autres critères sont à sélectionner à partir de la loupe ou à saisir. La saisie peut être 
complète ou partielle.  
 
Le code rayon 0000 permet une recherche dans tous les rayons. 
Le code rayon 9999 permet une recherche dans la base annexe qui contient les références 
dont les thèmes à priori ne correspondent pas aux articles vendus par la librairie. Ces 
références restent quand même consultables et peuvent être transférées à tout moment 
dans la base principale.  
 
 

Moteur de recherche complet dôun article ou dôun groupe dôarticles. 
Les critères de recherches sont : le rayon (ou tous les rayons), la r®f®rence de lôarticle, le prix, la 
collection, le titre, la disponibilit®, lô®diteur, lôauteur, les th¯mes CLIL, le format, la TVA, la quantit® en 
stock, la date de parution, des mots clés enregistrés par la librairie. 
Les critères sont additionnels. 

Résultat de la recherche (appuyer sur le bouton 
loupe ou sur la touche entrée) 

Le bouton loupe propose le critère à 
sélectionner dans une liste. Pour certains 
crit¯res, lôutilisation de la loupe est obligatoire : 
la saisie du crit¯re nôest pas possible. 

Un click sur le nom du critère efface le critère 
sauf pour le code rayon. 

Un click sur un article surligne en bleu la ligne 
article et affiche la fiche de cet article. 

Pour un même critère, plusieurs choix sont possibles : 
mot exact (=), commence par (X..), contient 

exactement (..X..), proche de (..X..X..) 

Scanner la référence sur le livre pour une 
recherche sur un livre en main. 
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La recherche à partir des critères saisis peut être faite 

¶ dans la base complète (tous les articles) 

¶ uniquement dans les articles provenant dôune autre source que DILICOM (exemple : 
la pap¯terie) et ayant ®t® int®gr®s par le module dôint®gration de fichiers non Dilicom 
(hors Dilicom)é 

¶ uniquement dans les articles avec promotions 

¶ uniquement dans les articles dôoccasions (pour les librairies qui utilisent ce module) 
 
 
 

2.2 NOTION DE BASE IMPORTANTE SUR LA SAISIE DES 
CRITERES DE RECHERCHE 

Pour une recherche par auteur, titre, collection, il est possible de faire une recherche en 
mode saisi avec les sigles suivants : 

¶ =  signifie faire une recherche exacte du mot 

¶ X..  signifie faire une recherche qui commence par le mot X 

¶ ..X..  signifie faire une recherche qui contient le mot  X 

¶ ..X..X..  signifie faire une recherche dont le titre est proche de la phrase saisie 
 
 
La multiplicité des critères utilisés en même temps est une recherche lente en général. 
Pour rechercher un titre, utilisez un mot clé dans le titre plutôt que le titre complet. En effet la 
probabilit® de trouver lôarticle est plus faible en saisissant plusieurs mots dôun titre car le titre 
risque dô°tre ®crit diff®remment par lô®diteur. 
 
Utilisez la recherche proche de (..X..X..) si vous saisissez un titre. Cette recherche est 
similaire à la recherche faite sur les sites Internet avec la proposition de titres proches de 
celui cherché. 
 
 
Conseils : 
Pour  recherchez un titre approximatif 

¶ utiliser la recherche « proche de » c'est-à-dire (..X..X..) 

¶ ne pas mettre les apostrophes et la lettre avant lôapostrophe : par exemple saisir 
« habit » au lieu de  « lôhabit » 

¶ saisir de préférence les mots clés du titre (peu importe lôordre de saisi des mots) 
 
 
 
 
 
 
 
Exemple :  
Je recherche le titre « lôassassin royal », je saisi « assassin royal » ou « royal assassin ». 
 
Résultats : Lôassassin royal, Lôassassinat de ch©teau-royal, Tour bamm-assassin royal é 
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Un click sur la colonne tri la colonne 
dans le sens croissant. Un deuxième 
click tri la colonne dans lôautre sens. 

Pour agrandir la colonne, placer la flèche de la 
souris sur la séparation à droite de la colonne 
à agrandir. 
Le curseur de la souris est modifié. Faire un 
click gauche et tirer la colonne à droite ou à 
gauche. 

 Cette image indique que 
lôarticle est un livre dôoccasion. 
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3 METTRE EN COMMANDE POUR UN CLIENT LôARTICLE 
TROUVE  

 

3.1 RESERVER RAPIDEMENT UN ARTICLE POUR UN CLIENT 

Un click de souris sur une ligne article de la liste de recherche s®lectionne lôarticle et le 
surligne en bleu. 

 
 

 
 

 
 

 
 
 
 

 
 

Laisser la flèche de la souris une 
seconde sur le bouton affiche lôarticle 
en mémoire pour rappel.  

Il reste à rechercher le client, créer une nouvelle commande ou ajouter à une commande existante la 
référence en appuyant sur le bouton  (voir documentation sur les commandes clients) : 
 

Pour faire une commande ou une réservation de cet article (ligne bleue), il faut appuyer sur le 
bouton « panier ». Lô®cran de commandes pour les clients sôouvre en conservant en m®moire la 
référence. 
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3.2 RESERVER RAPIDEMENT PLUSIEURS ARTICLES POUR UN 
CLIENT 

Pour réserver plusieurs articles pour un client, il faut mettre en mémoire les articles. La 
proc®dure est tr¯s simple. Il faut se positionner sur lôonglet Référence en mémoire en bas  
de lô®cran  et cliquer sur les articles de la liste de recherche. 
 

  

 
 

 
 
 
 
 
 
 
A noter : 
- Il est possible de faire plusieurs recherches différentes et cumuler les références en 
mémoire. 
- Les références restent en m®moire tant que lô®cran nôest pas ferm®. 
 
 

 
 

 
 
 
 

Se positionner sur lôonglet 
Référence en mémoire pour 
pouvoir mettre en mémoire 
plusieurs articles. 

Un click de souris sur une ligne de 
la liste de recherche surligne la 
ligne en bleu et enregistre en 
m®moire lôarticle. 

Un click de souris sur une 
ligne de la liste des références 
en mémoire retire la référence 
en mémoire. 

Pour faire une commande ou une réservation des articles en mémoire, il faut appuyer sur 
le bouton. 
Lô®cran de commandes pour les clients sôouvre en conservant en m®moire les références. 
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3.3 RAPPELS SIMPLES SUR LES COMMANDES 

- Si lôarticle nôest pas en stock, il est mis en commande automatiquement. Il ne faut donc pas 
faire une commande de lôarticle manquant. 
- Si lôarticle est en stock, une confirmation est demandée pour déduire du stock lôarticle et le 
mettre de côté ou commander lôarticle. Si lôarticle est pris sur le stock, un ticket de 
r®servation est imprim® sur lôimprimante caisse ¨ glisser dans le livre. Le livre peut °tre mis 
de côté. Le ticket de réservation dans le livre permet de retrouver plus facilement les 
réservationsé 
  

Pour en savoir plus sur les commandes clients, voir la documentation spécifique. 

Laisser la flèche de la souris une 
seconde sur le bouton affiche le 
nombre dôarticles en m®moire. 

 

Il reste à rechercher le client, créer une nouvelle commande ou ajouter à une commande existante les 
références en appuyant sur le bouton  (voir documentation sur les commandes clients) : 
  

 






















































